










利用者が多い
＝あらゆる商材・ビジネスと相性がいい

LINEは
全ての世代で最も利用率が高い

LINEは全ての世代で利用率が高く、あらゆる商材と相性がいいため、
「どのSNS広告を選べばいいかわからない」という方に特におすすめです

SNS広告のはじめの一歩に最適
Chapter

1 LINE広告とは

LINE A社 B社

20代
女性向けコスメ

30～40代
男性向けシャンプー

60代向け
サプリメント

店舗ビジネス

※ 出典：令和４年度情報通信メディアの利用時間と情報行動に関する調査報告書（総務省情報通信政策研究所）

SNS利用率※ LINE

A社

B社

93.6％ 98.6％ 98.0％ 95.0％ 93.8％
86.0％

10代 20代 30代 40代 50代 60代
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LINEアプリのなかで最もユーザー数が多いトークリストなど、
さまざまな配信面に広告を掲載できます

ゲーム、SNS、電子書籍、ニュース・天気など、
13,000以上のアプリに広告配信できます

トークリスト LINE NEWS LINE VOOM

LINE広告ネットワークLINEアプリ内のさまざまな配信面

トークリストなどLINEアプリ内のさまざまな配信面に広告掲載できます
また、「LINE広告ネットワーク」を通じて、13,000※を超えるアプリに広告配信が可能です

多彩な配信面でアプローチ
Chapter

1 LINE広告とは

▶ すべての配信面は「LINE広告 配信面」からご覧いただけます
※ 2024年10月時点
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※これらのオーディエンスデータはLINEファミリーサービスにおいて、LINEユーザーが登録した性別、年代、エリア情報とそれらのユーザーの行動履歴、LINE内コンテンツの閲覧傾向やLINE内の広告接触情報
をもとに分類した「みなし属性」および、実購買の発生した購買場所を「購買経験」として個人を特定しない形で参考としているものです（「みなし属性」にはOSは含まない）。「みなし属性」とは、LINEファミリー
サービスにおいて、LINEユーザーが登録した性別、年代、エリア情報とそれらのユーザーの行動履歴、LINE内コンテンツの閲覧傾向やLINE内の広告接触情報をもとに分類したものです。（分類の元となる情報に
電話番号、メールアドレス、アドレス帳、トーク内容等の機微情報は含まれません）なお、属性情報の推定は統計的に実施され、特定の個人の識別は行っておりません。また、特定の個人を識別可能な情報の第三者
（広告主等）の提供は実施しておりません

Webサイトに
来たことがある

▼
広告表示

地域

購買意向

年齢

趣味・関心

似ている
ユーザー

購入履歴がある
ユーザー

精度の高いターゲティング

属性、趣味・関心で データを活用して 似ているユーザーに

ユーザーの性別、年齢、地域、趣味・関心、
購買意向などを基にターゲティング※

例：不動産関連
・居住タイプ（戸建て・マンションなど）
・転居の可能性がある

自社のWebサイトに来たことがある、自
社の商品を購入したことがあるなど、特
定のユーザーに効率よくターゲティング

商品を購入したことがあるユーザーに似
たユーザーを探し出してターゲティング

オーディエンスセグメント配信
について

オーディエンスセグメント配信
について オーディエンス配信についてオーディエンス配信について 類似配信について類似配信について

?

Chapter

1 LINE広告とは

広告表示
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AD AD

AD

LINE広告の仕組み

運用型広告とは（LINE広告）

予約型広告とは

LINE広告は運用型広告です。広告掲載をめぐってオークションが行われ、最も高い入札価格の広告が掲載されます

ユーザーが
LINEアプリの広告枠を表示

広告掲載をめぐり
オークションが発生

広告が掲載

ユーザーがLINEのトークリスト（広告
配信面）を閲覧したときに、広告枠が
表示される

広告掲載に決まった料金がなく、入札価格や掲載内容を柔軟に変えながら広告配信できる

広告が掲載される場所、掲載期間、価格が事前に決められている。広告配信後は内容を変更できない

広告掲載をめぐり、広告主が事前に設定
した入札価格などを基にオークションが
発生

オークションに勝利した広告主の広告
が掲載される

1 2 3

Chapter

1 LINE広告とは

▶ 入札価格…広告を1クリック、または1,000回表示するのに、広告主が支払ってもいい金額
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LINE広告の料金体系の特徴
LINE広告には決まった料金や初期費用がなく、広告予算は自由に設定できます

小規模のビジネスから大規模なプロモーションまで、目的や予算に合わせて柔軟な広告出稿が可能です

金額を
自由に設定可能

上限金額を
設定できて安心

後から金額を
変更できる

広告配の目的や予算に合わせて、使用
する金額を自由に設定できます

事前に予算の上限金額を設定できるため、
少額の予算から安心して始められます

広告配信を始めた後に金額変更すること
も可能で、成果に応じて予算を増減し
たり、柔軟な運用ができます

Chapter

2 広告予算の考え方

POINT 01 POINT 02 POINT 03
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ユーザーが広告をクリック
したときに費用が発生

ユーザーが広告を見たとき
（インプレッション）に費用

が発生

友だち追加ごとに費用が
発生する従量課金制※

課金方式 その1 課金方式 その2 課金方式 その3

※友だち追加ごとに課金は、LINE公式アカウントの友だちを増やす目的の広告メニュー限定の課金方式です

費用
発生

費用
発生

LINE広告の3つの課金方式
LINE広告では、費用が発生するタイミングは課金方式によって異なります

金額は自由に設定でき、クリック課金なら「１クリックの上限40円」のように設定します

クリック
課金

インプレッション
課金

友だち追加ごとに
課金

Chapter

2 広告予算の考え方

費用
発生
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チラシの代わりにWebサイトで
キャンペーン情報を伝えたい

LINE公式アカウントの
友だちを増やしたい

適切な予算の目安
広告にかける予算は、成果1件あたりにかけてもいい費用と、目標成果数をもとに算出しましょう

フィットネスジム

ガソリンスタンド　

Web集客
1クリックあたりの費用

50円 1,000回
50，000円/月

目標
クリック数 広告予算

友だち追加
1人あたりの費用

200円 150人
30，000円/月

目標
友だち追加数 広告予算

Chapter

2 広告予算の考え方

▶ CPA …コンバージョンを1件獲得するのにかかる費用。CPAの詳細は
▶コンバージョン… 広告の目的として設定した成果（購入、申し込みなど）が達成されたこと

コラムで解説

求職者の
会員登録を増やしたい

体験授業の
申し込みを増やしたい

会員登録
1件あたりの費用

500円 400件
200，000円/月

目標
会員登録数 広告予算転職サイト

学習塾 申し込み
1件あたりの費用

1,400円 50件
70，000円/月

目標
申し込み数 広告予算

よく使う
広告用語
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実際の広告運用イメージ
Chapter

3 広告の運用

広告運用では、目的と予算、配信したいターゲット、ユーザーに表示する広告の3つを設定します

どんなユーザー（性別、年齢、趣味・
関心など）に広告を配信したいかを
設定

広告配信によって何を達成したいか、
どれくらいの予算をかけるかを設定

女性専用フィットネスジムの
新規会員を増やしたい

・商品・サービスの販売促進
・自社Webサイトへの集客
・LINE公式アカウントの友だち数増加

フィットネスに関心がある
店舗近隣の女性ユーザー

ユーザーに表示する画像（クリエイ
ティブ）、説明文、ランディングペー
ジを設定

目的例

その他の目的例

広告例ターゲット例

予算例
全体予算

1日予算

入札単価

月の上限5万円

上限2000円

広告1クリックにかかる
上限単価を36円に設定

性別

年齢

地域

趣味・関心

女性

21歳～49歳

店舗から半径1km以
内に居住、または働
いている

・ダイエット
・フィットネス
・ヨガ
・ランニング

説明文

ランディングページ
（クリック後に遷移するページ）

画像

目的と予算を決める 広告を設定ターゲットを設定
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LINE Creative Labサイズの一覧はこちらのコラムから

広告画像の作り方
Chapter

3

■ 豊富なテンプレート

■ クイックトリミング

■ 自動生成

LINE Creative Labで簡単に作れる！

250点以上の豊富なテンプレートから
選んで、カスタマイズが可能

画像とテキストを入力するだけで
複数フォーマットの画像を自動で作成

規定のサイズに合わせて最大15枚の画像を
一度に複数サイズに調整

広告画像（動画）は、掲載面にあわせて複数のサイズがあります。
どれから作ればいいか迷ったら、主要な配信面に対応する
「1080×1080（正方形）」と「600×400（横長）」を用意する
のがおすすめです

多様なフォーマット・サイズ

1080×1080 600×400 1200×628

広告画像の作成に困ったら、デザイン初心者でも簡単に画像が作れるLINE Creative Labを活用しましょう

迷ったらコレ！迷ったらコレ！ 迷ったらコレ！迷ったらコレ！

広告の運用
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LINE広告のアカウント作成は
こちらのページから

自社での活用方法を知りたい
などお気軽にお問い合わせください

正しい初期設定と継続的な運用・改善の
ノウハウをまとめた無料キット

LINE広告の審査の種類、審査状況の
確認方法などを解説

アカウント作成、広告配信の設定に
ついての詳細はこちら

LINE広告を始める 活用方法を知りたい

運用ノウハウの蓄積 審査の詳細について

各種機能の使い方

LINE広告
オンラインマニュアル

LINE広告
オンラインマニュアルお問い合わせお問い合わせ

LINE広告
スターターキット

LINE広告
スターターキット

LINE広告
サービスページ
LINE広告

サービスページ

LINE広告
審査の基本
LINE広告
審査の基本

付属資料

お役立ちリンク集
まずはここから！
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