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みんなが使うLINEに広告を

LINE 広告
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※LINEアプリ 月間アクティブユーザー 2023年12月末時点

LINE広告は、幅広い世代のユーザーが日常的に利用するLINEに広告を配信できるサービスです
9,600万人※に届く圧倒的なリーチ力が大きな強みで、さまざまな業種・規模のビジネスで活用されています

さまざまなビジネスで
利用拡大中！

コスメ

EC

健康食品

アパレル

フィットネス

レジャー

人材サービス

ゲーム・エンタメ

金融

不動産

教育

官公庁

月間
9,600万人
が利用

02

Chapter

あらゆるビジネスの成長をサポート1 LINE広告とは
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※1 インターネット調査（2022年7月実施/全国15～69歳のスマートフォンユーザーを対象 サンプル数20,000）
※2 調査委託先：マクロミル・インターネット調査（2022年7月実施/全国15～69歳のLINEユーザーを対象/サンプル数2,060。グラフはウェイトバックした数値）

ほかのSNSではリーチできない
ユーザーに届く

幅広いユーザー層にアプローチできる

ターゲティングの精度が高い

SNS利用者のうち、LINE
のみを利用するユーザー
が40%超。ほかのSNSで
はリーチできないユーザー
にも広告が届きます

LINEを「毎日利用する」と回答したユーザーがすべての年代で
6割以上。幅広いユーザー層にアプローチできます

膨大な行動データを基にした精度の高いターゲティングが可能
です

Facebook
のみ

X（旧 Twitter）
のみ

41.2％
LINEのみ

22.9％

0.0％2.6％

6.1％12.6％

LINE
＋X

LINE
＋Facebook

LINE
+X

＋Facebook

SNS利用者中

82.8％
LINE利用率

※1

※2

▶ 詳細はP5

60代

50代

40代

30代

20代

10代

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100(%)
60代

50代

40代

30代

20代

10代

女性

LINEユーザー属性（性年代別の利用頻度）

男性

週1日未満週1～ 3日週4～5日毎日

67.3%
69.0%

73.6%
78.5%
76.8%
87.1%

72.3%
77.6%
78.0%

86.5%
92.7%
87.4%
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独自の強み
Chapter

1 LINE広告とは



L
I
N
E
広
告
と
は

広
告
予
算
の
考
え
方

広
告
配
信
ま
で
の

ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル

広
告
審
査
に
つ
い
て

活
用
事
例

無
料
運
用
サ
ポ
ー
ト

付
属
資
料

LINEアプリのなかで最もユーザー数が多いトーク
リストなど、計16の配信面※2に広告を掲載できます

ゲーム、SNS、電子書籍、ニュース・天気など、
11,000以上のアプリに広告配信できます

トークリスト LINE NEWS LINE VOOM

LINE広告ネットワークLINEアプリ内のさまざまな配信面

※1 2023年12月末時点　※2 2024年3月時点

トークリストなどLINEアプリ内のさまざまな配信面に広告掲載できます
また、「LINE広告ネットワーク」を通じて、11,000※1を超えるアプリに広告配信が可能です

04

多彩な配信面でアプローチ
Chapter

1 LINE広告とは

▶ すべての配信面は「LINE広告 配信面」からご覧いただけます

https://www.lycbiz.com/jp/service/line-ads/media/
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※これらのオーディエンスデータはLINEファミリーサービスにおいて、LINEユーザーが登録した性別、年代、エリア情報とそれらのユーザーの行動履歴、LINE内コンテンツの閲覧傾向やLINE内の広告接触情報
をもとに分類した「みなし属性」および、実購買の発生した購買場所を「購買経験」として個人を特定しない形で参考としているものです（「みなし属性」にはOSは含まない）。「みなし属性」とは、LINEファミリー
サービスにおいて、LINEユーザーが登録した性別、年代、エリア情報とそれらのユーザーの行動履歴、LINE内コンテンツの閲覧傾向やLINE内の広告接触情報をもとに分類したものです。（分類の元となる情報に
電話番号、メールアドレス、アドレス帳、トーク内容等の機微情報は含まれません）なお、属性情報の推定は統計的に実施され、特定の個人の識別は行っておりません。また、特定の個人を識別可能な情報の第三者
（広告主等）の提供は実施しておりません

Webサイトに
来たことがある

▼
広告表示

地域

購買意向

年齢

趣味・関心
似ている
ユーザー

購入履歴がある
ユーザー
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精度の高いターゲティング

属性、趣味・関心で データを活用して 似ているユーザーに

ユーザーの性別、年齢、地域、趣味・関心、
購買意向などを基にターゲティング※

自社のWebサイトに来たことがある、自
社の商品を購入したことがあるなど、特
定のユーザーに効率よくターゲティング

商品を購入したことがあるユーザーに似
たユーザーを探し出してターゲティング

オーディエンスセグメント配信
について

オーディエンスセグメント配信
について オーディエンス配信についてオーディエンス配信について 類似配信について類似配信について

?

Chapter

1 LINE広告とは

広告表示

https://www.linebiz.com/jp/column/technique/20210728/
https://www.lycbiz.com/jp/lineads/help/audience_segment/
https://www.linebiz.com/jp/column/technique/20210728/
https://www.lycbiz.com/jp/manual/line-ads/tracking_006/
https://www.linebiz.com/jp/column/technique/20210728/
https://www.lycbiz.com/jp/manual/line-ads/tracking_013/
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AD AD

AD
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LINE広告の仕組み

運用型広告とは（LINE広告）

予約型広告とは

LINE広告は運用型広告です。広告掲載をめぐってオークションが行われ、最も高い入札価格の広告が掲載されます

ユーザーが
LINEアプリの広告枠を表示

広告掲載をめぐり
オークションが発生

広告が掲載

ユーザーがLINEのトークリスト（広告
配信面）を閲覧したときに、広告枠が
表示される

広告掲載に決まった料金がなく、入札価格や掲載内容を柔軟に変えながら広告配信できる

広告が掲載される場所、掲載期間、価格が事前に決められている。広告配信後は内容を変更できない

広告掲載をめぐり、広告主が事前に設定
した入札価格などを基にオークションが
発生

オークションに勝利した広告主の広告
が掲載される

1 2 3

Chapter

1 LINE広告とは

▶ 入札価格…広告を1クリック、または1,000回表示するのに、広告主が支払ってもいい金額
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ユーザーが広告をクリック
したときに費用が発生

ユーザーが広告を見たとき
（インプレッション）に費用

が発生

友だち追加ごとに費用が
発生する従量課金制※

課金方式 その1 課金方式 その2 課金方式 その3

※友だち追加ごとに課金は、LINE公式アカウントの友だちを増やす目的の広告メニュー限定の課金方式です

費用
発生

費用
発生
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LINE広告の3つの課金方式
それぞれ費用が発生するタイミングが異なりますが、金額は自由に設定できます

クリック
課金

インプレッション
課金

友だち追加ごとに
課金

Chapter

2 広告予算の考え方

費用
発生
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化粧品を1つ2,000円で
月300件販売したい

ジムの新規会員を1人あたり
5,000円で月50人増やしたい

LINE公式アカウントの友だち数を
1人あたり200円で1,000人増やしたい

08

適切な予算は目標で決まる
LINE広告は費用を自由に設定できます。広告にかける費用は目標を基に設定しましょう

目標
CPA

2,000円 300件
600，000円/月

目標
コンバージョン数

広告予算コスメ販売 A社

フィットネスジム B社

ホームセンター C社

1件のコンバージョンを獲得する
ために費やしてもいい金額 獲得したい成果数

目標CPA 目標
コンバージョン数 広告予算の目安

目標
CPA

5,000円 50件
250，000円/月

目標
コンバージョン数

広告予算

目標
CPA
200円 1,000件

200，000円/月

目標
コンバージョン数

広告予算

Chapter

2 広告予算の考え方

▶ CPA …コンバージョンを1件獲得するのにかかる費用。広告費用÷獲得コンバージョン数で算出
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※審査にかかる日数は状況により異なります
※LINE広告の出稿までの詳細は「成果を出すLINE広告のはじめ方 やることチェックリスト」をご覧ください

3～5営業日
広告アカウント審査

広告の
配信設定

クレジットカード
の登録

LINEビジネスID
の発行

広告アカウント
の作成

LINE Tag
の設置

＞詳細はP10

最短5分～5営業日
広告審査

＞詳細はP10

広告配信！
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配信までは5ステップ

広告配信までは約10営業日を目安に、余裕を持ったスケジュールを立てることを推奨します

Chapter

3 広告配信までのスケジュール

STEP

5
STEP

3
STEP

1
STEP

2
STEP

4

1回目 2回目

https://www.lycbiz.com/jp/ebook/line-ads/checklist/?_gl=1*1nbrfp4*_ga*NDk5Nzk2Njc5LjE3MDMxNTgxMzE.*_ga_LRN9K71PXW*MTcwNzgxMjg3My40LjEuMTcwNzgxMjg5Ni4zNy4wLjA.
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配信までに審査は２回

審査の概要

審査の対象

審査タイミング

日数

主な注意ポイント

広告審査2回目広告アカウント審査1回目

広告アカウントの作成時に入力された内容の審査を
行います。入力間違いや設定条件を満たしていない
場合、審査が否認になる可能性があります

1.広告主の正式名称に不備がないか
2.ウェブサイトは広告主に関連するページか
3.広告で使用する商材と広告アカウントカテゴリー
が一致しているか

1.広告クリエイティブは入稿規程に合っているか
2.ガイドラインに抵触する表現になっていないか
3.ランディングページと広告で表現している内容が
相違ないか

広告クリエイティブと合わせて遷移先のランディング
ページの審査を行います。タイトル・ディスクリプ
ションも広告審査の対象です

□ 請求先情報
□ 広告主情報

広告アカウントを作成し、請求先情報にクレジット
カードを登録後

□ クリエイティブ
□ タイトル、
　 ディスクリプション

広告アカウントが承認済みで、キャンペーン、広告グ
ループ、広告を作成した後

3～５営業日 最短５分～最大５営業日

□ 商材情報
□ 基本情報　

□ アクションボタン
□ ランディングページ

などなど

Chapter

4 広告審査について

広告配信までに審査が2回あり、広告アカウントの入力内容や広告表現が適切かチェックします



広
告
予
算
の
考
え
方

広
告
審
査
に
つ
い
て

活
用
事
例

無
料
運
用
サ
ポ
ー
ト

付
属
資
料

L
I
N
E
広
告
と
は

広
告
配
信
ま
で
の

ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル

女性向けウェルネス商品の企画販売業種

商材 エイジングケアブランド「lujo」
EC COSME

３カ月でコンバージョン数10倍を達成した
D2CエイジングケアブランドのLINE広告テクニック

11

株式会社エイチームウェルネス
Chapter

活用事例 15

この事例記事をすべて読む▶　https://www.lycbiz.com/jp/case-study/line-ads/wellness/この事例記事をすべて読む▶　https://www.lycbiz.com/jp/case-study/line-ads/wellness/

他媒体と比較して
約15％高い顧客単価

３カ月でCV数が約10倍
CPOを40%抑制

キャンペーンを約10個作ることで、
日ごとの配信パフォーマンスが
高水準で安定することを実証

配信フェーズに応じて
活用するデータを変更し、
CV数の最大化を実現

制作担当者の“思い入れ”や
感情に左右されることなく、
良質な画像の見極めに成功

LINE広告は圧倒的なユーザー
にリーチできるのが最大の魅
力です。広告がヒットすれば、
一気に前日の10倍、20倍と
いう売り上げを叩き出せる。
ほかの広告媒体ではまず不可
能な数字です

成果目的

施策 1 施策 2 施策 3

エイジンケアブランドの
新規顧客を獲得したい

株式会社エイチームウェルネス
マーケティンググループ

プロモーションTM

植木園 竜矢 氏

お客さまの声

https://www.lycbiz.com/jp/case-study/line-ads/wellness/
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Chapter

5 さくらフォレスト株式会社活用事例 2

自社通信販売事業（健康食品・スキンケア・ヘアケア）業種

商材 機能性表示食品「めなり極」
EC

コンバージョン数が約6倍にV字回復
健康食品ECのLINE広告活用術

この事例記事をすべて読む▶　https://www.lycbiz.com/jp/case-study/line-ads/sakura-forest/この事例記事をすべて読む▶　https://www.lycbiz.com/jp/case-study/line-ads/sakura-forest/

他媒体と比較して CPA が
1,000円ほど安価

３カ月でCV数が約6倍　
1日あたり200～300件の新規獲得

ユーザーの目にとまりやすく、
商品への興味・関心を高めている

成果目的

施策 1

よく購入するユーザーのデータを基に
「似ているユーザー」へ配信することで、
安定的に新規顧客を獲得することに成功

施策2

機能性表示食品の
新規顧客を増やしたい

LINE広告は商品のメインターゲッ
トでもある“50～60代”の獲得に強
く、他の媒体ではリーチできない
ユーザーにも広告が届いていると
感じます。 今後は、医薬品や美容・
化粧品の出稿も検討したいと思い
ます

さくらフォレスト株式会社
企画部

吉田 健人 氏

[ 効果があったオーディエンス例 ］
・直近３カ月の購入者60歳以上
・直近１年間の3回以上購入者

お客さまの声

https://www.lycbiz.com/jp/case-study/line-ads/sakura-forest/
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60日間
スタートダッシュサポート

60日間
スタートダッシュサポート

LINE広告
初期設定代行サービス

LINE広告
初期設定代行サービス

無料 無料

13

無料運用サポート

広告配信までの初期設定、広告配信に
必要な画像（2枚）の作成を専門スタッフ
が代行します。Web広告が初めての方
でも簡単に広告配信ができます

コンサルタントが、運用ノウハウ
を蓄積するサポートを行います。
一定金額以上の出稿を予定され
ている広告主、広告代理店が対
象です

LINE広告を
初めてご利用いただく方

60日間
スタートダッシュ
サポート

一定金額以上の出稿
を予定されている方

お申し込みはこちらから▼

こんな方に
おすすめ

お申し込みはこちらから▼

広告配信までの設定がわからない

面倒な設定は任せて、広告配信したい

初期設定を
代行

広告画像を
2点作成

1. 2.
メール・

電話サポート
モニタリング

1.
初期設定・
運用サポート

2. 3.

Chapter

6

初期設定
代行サポート

こんな方に
おすすめ

一定以上の広告出稿を予定している

運用ノウハウを自社で蓄積したい

https://lin.ee/W7TcOTm/gcoy


https://lin.ee/tH6aB8q/gcoy




広
告
予
算
の
考
え
方

広
告
配
信
ま
で
の

ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル

広
告
審
査
に
つ
い
て

活
用
事
例

無
料
運
用
サ
ポ
ー
ト

付
属
資
料

L
I
N
E
広
告
と
は

実際にLINE広告で効果がよかったクリエイ
ティブを基にしたテンプレートを多数用意

テンプレートを多数用意

14

付属資料

クリエイティブ制作サポートツール
LINE Creative Lab

広告クリエイティブを無料で作成できる「LINE Creative Lab」をご活用ください
テンプレートを使うと、LINE広告に適したクリエイティブを簡単に作成できます

自動作成やクイックトリミング機能など、
簡単に広告クリエイティブを作成できる
機能が満載

簡単に
クリエイティブを作れる

LINE Creative Lab

https://creativelab.line.biz/ja?utm_source=Document&utm_medium=LINEAds&utm_campaign=visit_jp


広
告
予
算
の
考
え
方

広
告
配
信
ま
で
の

ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル

広
告
審
査
に
つ
い
て

活
用
事
例

無
料
運
用
サ
ポ
ー
ト

付
属
資
料

L
I
N
E
広
告
と
は

LINE広告のアカウント作成は
こちらのページから

自社での活用方法を知りたい
などお気軽にお問い合わせください

LINE広告を初めて出稿いただく
お客さまを対象に、配信に必要な設定を代行

正しい初期設定と継続的な運用・改善の
ノウハウを蓄積いただくサポート

LINE広告の審査の種類、審査状況の
確認方法などを解説

アカウント作成、広告配信の設定に
ついての詳細はこちら

LINE広告を始める 活用方法を知りたい 配信設定が難しい

運用ノウハウの蓄積 審査の詳細について 各種機能の使い方

LINE広告
オンラインマニュアル

LINE広告
オンラインマニュアル

お問い合わせお問い合わせ

LINE広告
60日間スタート
ダッシュサポート

LINE広告
60日間スタート
ダッシュサポート

LINE広告
サービスページ
LINE広告

サービスページ

LINE広告
審査の基本
LINE広告
審査の基本

初期設定
代行サービス
初期設定

代行サービス
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付属資料

お役立ちリンク集
まずはここから！

https://lin.ee/UAegOhn/gcoy
https://lin.ee/fk9Ja50/gcoy
https://lin.ee/W7TcOTm/gcoy
https://www.linebiz.com/jp/column/technique/20210728/
https://lin.ee/9hyCVwi/gcoy
https://www.linebiz.com/jp/service/line-ads/review/
https://lin.ee/gpSzXT4/gcoy
https://www.lycbiz.com/jp/service/line-ads/initial-support/


https://lin.ee/tH6aB8q/gcoy

