
画像や動画の活用で、自社サービスや商品を効果的に訴求
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（運用型）ディスプレイ広告 Yahoo!広告
  今日からはじめる！
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今日からはじめる！ Yahoo!広告 ディスプレイ広告（運用型）
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検索広告ディスプレイ広告（運用型） ディスプレイ広告（予約型）※

特徴

表示場所

表示可能な広告

課金方法

コンテンツページ
例）Yahoo!ニュース、提携パートナーサイトなど

クリック課金 ／ 動画再生課金 ／ ビューアブルインプレッション課金

ニーズが明確な
顕在層にアピール
できる広告
ユーザーの検索するキーワード
に関連した広告を検索結果に
表示。「今」検索している顕在層
にダイレクトに訴求

多彩でリッチな広告表
現でブランディングに
寄与できる広告
Yahoo! JAPANのトップページ
やYahoo!ニュースなどのサー
ビスページに、視認性の高い画
像広告や動画広告を掲載。圧倒
的な露出量で商品やサービス
をユーザーに訴求

関心のありそうな
潜在層にアプローチ
できる広告
Yahoo! JAPANおよび、主要提
携サイトのコンテンツページを
閲覧している、商品やサービス
に興味・関心がありそうな潜在
層に訴求

クリック課金

検索結果ページ
例）Yahoo!検索、提携パートナーサイトなど

テキスト広告 ／ 画像広告 ／ 動画広告
テキストと画像・動画・ボタンなどの要素で構成された広告（レスポンシブ広告）

テキスト広告

本資料では、ディスプレイ広告（運用型）について解説します。

※ディスプレイ広告（予約型）は、広告会社・代理店を通しての出稿となります。
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「ディスプレイ広告」と「検索広告」
CHAPTER 1 Yahoo!広告とは



画像や動画を使ったさまざまな種類
の広告を出稿できます

多様な
フォーマット

→詳しくはP05

多くのユーザーが利用するYahoo! 
JAPANトップページをはじめ、主要提携
パートナーサイトに広告が掲載できます

→詳しくはP04

性別、年代などのターゲットの属性
のほか、興味関心、購買意向、ライフ
イベントに合わせて配信できます

多彩な
ターゲティング

→詳しくはP06

サイト誘導・コンバージョン増加な
ど、出稿目的に合わせて最適化され
た広告を配信できます

目的や課題に
合わせた配信

→詳しくはP07

1日の上限額（日額予算）を自由に設
定でき、少額からでも運用できます

予算に応じた
料金設定

→詳しくはP08

POINT 1POINT 1 POINT 2POINT 2

POINT 3POINT 3 POINT 4POINT 4 POINT 5POINT 5

さまざまな
配信面
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ディスプレイ広告（運用型）の5つのポイント
ディスプレイ広告（運用型）は、自社サービスや商品をまだ知らないユーザー（潜在層）に、テキストだけでは伝わりづらい
魅力を、画像や動画で効果的に伝えることができます。

CHAPTER 2 ディスプレイ広告（運用型）5つのポイント



※DUB（デイリーユニークブラウザー）：Yahoo! JAPANサービスを閲覧するために利用されたブラウザー数。スマートフォンにおいてブラウザーとアプリの両方を通じて閲覧した場合は重複カウント（2025年3月末時点）

Yahoo! JAPAN Yahoo!広告ネットワークパートナー

※2024年7月現在

朝日新聞DIGTAL

Ameba

BuzzFeed

デイリー

DIAMOND ONLINE

FNN　FRIME

Game8

GameWith

スポーツ報知

スポニチ

食べログ

東洋経済ONLINE

TRILL

読売新聞オンライン

goo

kurashiru

Iivedoor NEWS

毎日新聞

MANTANWEB

msn

michill

モデルプレス

広告掲載メディアについて

LINEアプリ LINE広告ネットワークLINEファミリーアプリ

LINEへの配信について
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日本最大級のユーザー数を誇るYahoo! JAPANをはじめ、Yahoo!ニュースなどのサービスページ、LINEヤフーと提携した
ネットワークパートナーおよびLINEアプリなど、多様なメディアに広告配信されます。
さまざまな目的・シーンでインターネットを利用するユーザーと多岐にわたるタッチポイントが作れます。

さまざまな配信面でユーザーにアプローチPOINT 1POINT 1
CHAPTER 2 ディスプレイ広告（運用型）5つのポイント

広告掲載メディアサービスページ

DUB 1億700万※

配信可能な広告タイプについて

トップページ

提供：Yahoo! Japan

主な掲載ページ

Yahoo!ニュース

Yahoo!天気

スポーツナビ 

Yahoo!ファイナンス 

Yahoo!知恵袋 

Yahoo!乗換案内 

Yahoo!路線情報

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000046545?language=ja
https://www.lycbiz.com/jp/partner/adnetwork/yahoo/?utm_source=ebook&utm_medium=medium&utm_campaign=yda_ck_link_yda_start-guide_contact_2507
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044287?language=ja


各広告タイプの入稿仕様について

広告タイプ

表示するデバイスや掲
載面に合わせて、さま
ざまな形式で掲載でき
る広告

画像または動画のみを
表示する広告

商品リストの情報を、
掲載面に合わせて動的
に表示する広告

複数枚の画像を組み合
わせて表示する、横長
のバナー広告

5～60秒の動画を説
明文やボタンと合わせ
て表示できる広告

レスポンシブ バナー 動的ディスプレイ カルーセル 動画
おすすめ！
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多様なフォーマットを活用した視認性の高い広告POINT 2POINT 2
広告作成時に広告タイプを選択することで、テキストや画像、動画を使ったさまざまな種類の広告を作成できます。

CHAPTER 2 ディスプレイ広告（運用型）5つのポイント

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044412?language=ja


曜日・時間帯、地域で

データを活用して

ユーザーの性別・年齢を設定して広
告を配信できます

自社のWebサイトに来たことがある、
自社の商品を購入したことがあるな
ど、特定のユーザーに絞り込んで広
告を配信できます

デバイスや興味・関心で

ユーザーが使用しているデバイスや、
興味・関心のありそうなWebサイト・
アプリ・記事をを絞り込んで広告を
配信できます

特定の曜日・時間帯を指定して広告
配信。特定の地域を設定して、その
地域に対して広告を配信、または除
外して広告を配信できます

ターゲティングの詳細について

性別・年齢で

地域

曜日 時間帯
年齢

性別

ディスプレイ広告だけ！

Webサイトに
来たことがある

▼
広告表示

※年齢に関しては、5歳刻みで設定が可能です。
　詳細は　　　　　　　　　をご確認ください。「年齢区分について」

02 03 04 05

06 07 08 09 10 11 

12 13 14

© LY Corporation

CHAPTER 2 ディスプレイ広告（運用型）5つのポイント

ユーザーの属性、検索履歴、興味関心などを絞り込んで広告を表示できます。
潜在的にあなたの商品・サービスに興味がある幅広い層にアプローチできるのが強みです。

多彩なターゲティングで適切なユーザーに訴求POINT 3POINT 3

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044455?language=ja#c01
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044348?language=ja#i01
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044348?language=ja#i01


出稿目的 選択すべきキャンペーン目的

ブランドを知ってもらいたい

ユーザーの行動履歴に合わせた
最適な商品をおすすめしたい

LINE公式アカウントの友だちを
増やしたい

コンバージョンを増やしたい

アプリのダウンロードを増やしたい

動画の再生数を増やしたい

サイトの訪問者を増やしたい

予算、入札戦略、ターゲテ
ィング、広告文、キーワー
ドなど、広告のさまざまな
要素をデータやAIを活用し
て最適化

目
的
に
合
っ
た
最
適
な
形
で
配
信

目的別のキャンペーン作成について

広告の最適化

自動

友だち追加

動画再生

サイト誘導

商品リスト訴求

アプリ訴求

コンバージョン

ブランド認知

提供：Yahoo! Japan
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出稿目的に合わせて最適なキャンペーンを作成できます。作成されたキャンペーンは目的に合わせて自動的に最適な
形で広告が配信されます。予算の範囲内で効果が最大になるように配信されるため、目的や課題に合わせた効率的な
広告運用が可能です。

CHAPTER 2 ディスプレイ広告（運用型）5つのポイント

目的や課題に合わせて最適な運用が可能POINT4POINT4

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044496?language=ja


ファッション・アクセサリーインテリア・リフォーム・住宅設備 教育・資格 人材サービス・求人

広告予算の目安広告予算の目安 広告予算の目安 広告予算の目安

夏に向けてTシャツを
売りたい

住宅展示場の
来店予約ページに集客したい

資料請求数を
増やしたい

求人への申し込み数を
増やしたい

10万円／月8万円／月 16万円／月 27万円／月

例1 例2 例3 例4

Tシャツ1枚の販売 1,000円
顧客獲得単価

獲得したい成果数

販売数 100枚

1件の資料請求 3,200円
顧客獲得単価

獲得したい成果数

資料請求数 50件

1件の申し込み 9,000円
顧客獲得単価

獲得したい成果数

申し込み数 30件

1回のクリック 5円
顧客獲得単価

獲得したい成果数

集客数 16，000人
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広告予算は自由に設定できます。最適な広告予算の目安は、顧客獲得単価（1件獲得するのに費やしてもよい金額）と
獲得したい成果数の2つを掛け合わせると算出できます。まずは広告出稿の目的や目標を整理することが重要です。

CHAPTER 2 ディスプレイ広告（運用型）5つのポイント

予算に応じた広告設定̶最適な予算の目安POINT5POINT5



ユーザーが
Webサイトや

アプリの広告枠を表示

ユーザーが広告掲載面のある
Webサイトやアプリを訪れた
際に、広告枠が表示される

掲載する広告を
選出

設定したターゲティングをも
とに、該当の広告掲載面や掲
載の日時、ユーザー属性などに
当てはまる広告が選出される

広告オークション

広告掲載をめぐり、オークショ
ンが行われ、「オークションラ
ンク」が算出される

ユーザーが
Webサイトや

アプリの広告を表示

オークションに勝利した広告
主の広告が掲載される

AD
AD

1 2 3 4

B社 A社

C社
C社の広告

広告配信の仕組みについて
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ディスプレイ広告（運用型）の仕組み
CHAPTER 3 もっと知ろう！ディスプレイ広告（運用型）

広告掲載をめぐってオークションが行われ、最も高い入札価格の広告が掲載されます。

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044610?language=ja


‥友だち追加

‥サイト誘導キャンペーン目的

クリック課金（友だち追加課金）

ユーザーが広告を1クリックしたときに費用が発生
※広告が掲載されても、クリックされなければ料金は一切かかりません

ユーザーの動画再生回数に応じて費用が発生
※動画の再生後10秒以上経過した場合にのみ課金されます。

広告から最終リンク先URLへの遷移（クリック）では課金されません

ビューアブル
インプレッション課金

広告掲載の回数に応じて費用が発生
※広告が1000回掲載（1000ビューアブルインプレッション）されると費用が発生します

LINE公式アカウントの友だち追加1件で費用が発生
※友だち追加1件を1クリックとして扱うため、広告管理ツールでは「クリック課金」と表示されます

クリック課金

‥動画再生

‥商品リスト訴求

‥コンバージョン‥アプリ訴求

‥ブランド認知

動画再生課金
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4つの課金方式
4つの課金方式があり、利用するキャンペーン目的（詳細P7）によって適用される課金方式が異なります。

キャンペーン目的とは

CHAPTER 3 もっと知ろう！ディスプレイ広告（運用型）

https://ads-help.yahoo-net.jp/s/article/H000044496?language=ja#c01


アカウント作成
以下ボタンより、アカウント
を作成してください。

Yahoo!広告をはじめるYahoo!広告をはじめる

STEP 1

※Yahoo! JAPAN IDが必要です。

広告管理ツールで設定
広告の作成、予算の上限などを設定し、最後に
支払い方式を選択してください。

STEP 2

※設定した広告の内容や予算金額はいつでも変更可能です。

広告の掲載開始
審査完了後、広告が掲載
されます。掲載後は、い
つでも広告の停止、再開
が可能です。

STEP 3 

事前準備 Yahoo! JAPAN IDの発行

設定が完了したら、
配信設定をON

＞詳細はP12

広告アカウント審査

3～5営業日
＞詳細はP12

広告審査

最短５分～５営業日
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広告配信までのスケジュール
アカウント作成後、広告管理ツールで設定、審査が完了すれば広告が配信されます。アカウント作成は無料、広告の停止・
再開も簡単なので気軽にはじめることができます。
※すでに検索広告のアカウントをお持ちの場合はアカウントの作成は必要ありません。

CHAPTER 3 もっと知ろう！ディスプレイ広告（運用型）

https://yahoo.jp/yM59LS


審査概要

審査対象

審査タイミング

審査期間

適用される基準

広告の審査広告アカウントの審査

広告アカウントの作成時に入力された内容が、
アカウント審査基準を満たしているか、入力間違い
はないかなどを審査

広告掲載基準に基づいて、入稿されたすべての広告、
キーワード、画像、動画、およびWebサイトに
ついて広告掲載の可否を「システム」と「目視」で審査

□ 広告主情報
□ 請求先情報

広告アカウント作成後

□ キーワード □ 動画 □ 広告
□ Webサイト □ 画像

広告アカウントが承認済みで、
キャンペーン、広告グループ、広告を作成した後 

※画像と動画は広告に設定したタイミング

3～５営業日 3営業日前後 
※画像・動画は広告に設定した日から数えて3営業日前後

□ 商材情報
□ 基本情報

などなど
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配信までの２つの審査
Yahoo!広告では、インターネットユーザーに品質の高い価値ある情報を届けることで、広告主がより多くの見込み客を獲得
できるよう、広告掲載ガイドラインを定めています。実際の配信までに、このガイドラインに基づいて2つの審査があります。

CHAPTER 3 もっと知ろう！ディスプレイ広告（運用型）

広告掲載基準についてアカウント審査基準について

https://lin.ee/fk9Ja50/gcoy
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/topic/0TO5i000000t7r9GAA/%E5%BA%83%E5%91%8A%E5%BA%83%E5%91%8A%E6%8E%B2%E8%BC%89%E5%9F%BA%E6%BA%96?language=ja
https://lin.ee/fk9Ja50/gcoy
https://ads-help.yahoo-net.jp/s/topic/0TO5i000000t7r8GAA/%E5%BA%83%E5%91%8A%E3%82%A2%E3%82%AB%E3%82%A6%E3%83%B3%E3%83%88%E5%AF%A9%E6%9F%BB%E5%9F%BA%E6%BA%96?language=ja
https://www.linebiz.com/jp/column/technique/20210728/
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活用事例
実際にYahoo!広告 ディスプレイ広告（運用型）を活用している企業の取り組みや成果を紹介します。

CHAPTER 3 もっと知ろう！ディスプレイ広告（運用型）

詳細はこちら

指名検索流入数が
他動画媒体の約2倍を記録

ーSmartHR

動画広告を運用し、ターゲティングを最適
化した結果、指名検索流入数（VTNQ）が同
時期に出稿していた他媒体と比べ約2倍に
まで増加。さらにVTNQ単価は他媒体の約
10分の1にまで抑制。

通販サイトでの注文数が
約2.4倍伸長

ーラクスル

動的ディスプレイ広告の新機能を活用し、
商品閲覧履歴のないユーザーにも配信対
象を拡大。さらにYahoo! JAPANでの検
索キーワードを掛け合わせたターゲティ
ングを実施し、注文数が約2.4倍伸長。

スマートターゲティングの活用で
資料請求数が9倍に

ーKOMPEITO

ディスプレイ広告（運用型）のターゲティン
グを自動で最適化する機能「スマートター
ゲティング」を活用し、資料請求数が9倍に
増加。その結果、商談数が140％増加し、さ
らに受注件数も160％増加。

詳細はこちら 詳細はこちら

https://lin.ee/fk9Ja50/gcoy
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無料

無料

Yahoo!広告 ディスプレイ広告のアカウント作成は
こちら

ディスプレイ広告のアカウント作成はこちら

サービスやカテゴリーごとに解決方法を紹介。
運用時に困りごとや疑問が生じた場合はこちら

ディスプレイ広告の疑問を解決したい

Yahoo!広告を
はじめる

Yahoo!広告ヘルプ

広告画像の作成やターゲティング設定など、
はじめての広告運用を専門スタッフがサポート

初期設定をおまかせしたいおすすめ！

LINE Creative Lab」とYahoo!広告 ディスプレイ広
告のアカウントを連携することで、作成した広告
クリエイティブを直接入稿可能

広告クリエイティブ（画像・動画）を簡単に作成したい

LINE Creative Lab

無料設定
代行サービス

Yahoo!広告を体系的に学べる無料のラーニング
プログラム。運用ノウハウを深めたい方はこちら

詳しく学びたい

Yahoo!広告および当社が別途定める広告に
適用される基準はこちら

広告審査について知りたい

Yahoo!広告に関連する資料の無料ダウンロードは
こちら

関連資料を見たい

その他、相談ごとはお気軽にお問い合わせください

お問い合わせ

LINE Creative Lab お問い合わせ

資料ダウンロード

広告掲載基準

LINEヤフー
マーケティングキャンパス

まずはここから！
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